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Symbole
undZeichen
Zum
Aufreiben

Jeder Bogen im hand-
lichen Format DIN A 4.
Lieferung

in praktischen
Einschlagmappen durch
den Fachhandel.
Markenzeichen und
Spezialsymbole werden
als Sonderanfertigung
geliefert.

== msenaseggsar g et RRTIYST UG MATS
fragen sind zu richten an Herrn Arthur
Langlet, F 84 Atelier de Séguret (Pro-
vence).

Rembrandt-Jahr 1969

Zum Rembrandt-Jahr 1969 bringt der
Bertelsmann-Kunstverlag in Giitersloh
im Juni 1969 einen groBformatigen
und von dem Kunsthistoriker Horst
Gerson betreuten Band heraus, in
dem insgesamt 420 der von ihm als
echt anerkannten Gemalde Rem-
brandts wiedergegeben werden, da-
von 80 in Farbe.
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WERBUNG

KongreB der Werbung

Beim KongreBbiiro des Kongresses
der Werbung 1969, der in Miinchen in
der Zeit vom 10. bis 14. Juni 1969 statt-
findet, haben sich bereits tiber 1500
Interessenten gemeldet. Dies ist der
vorlaufige Erfolg eines Vorankiindi-
gungsprospektes, der auch den ZAW-
Nachrichten beigelegen hat. Zwar
handelt es sich noch nicht um feste
Anmeldungen fiir den KongreB, jedoch
kann damit gerechnet werden, daB ein
groBer Teil der Interessenten, die alle
demnéchst die offizielle Einladung
zum WerbekongreB erhalten werden,
dann auch seine endgiiltige Anmel-
dung fiir den KongreB der Werbung
1969 vornehmen wird. Der ZAW und

iungen solien aucn andere Frodukte,
die fir die Werbewirtschaft interes-
sant sein konnen, gezeigt werden.
Vor allem aber verfolge das Werbe-
center den Zweck, die Markttranspa-
renz auf dem bisher stark zersplitter-
ten Werbemarkt zu erhéhen und die
Kontakte zwischen werbungschaffen-
der und werbungtreibender Wirtschaft
zu beiderseitigem Vorteil zu intensi-
vieren.
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«Kdnig Ludwig Il. und die Kunst»

Die zugereisten Intellektuellen und
eine in Bavaricis unsichere Schicht
meinten: Die Sommer-Herbst-Ausstel-
lung in der Minchener Residenz,
« Konig Ludwig Il. und die Kunst», die
dann verlangert werden muBte und
dem Vernehmen nach nunmehr nach
Paris gehen soll, sei eine Ansammlung
von Kitsch, einer von diesen Intellek-
tuellen meinte in einer Diskussion in
Schwabing, er kénne Ludwigll. als
«Kénig-Pop » abkritisieren, was er
vorher schon in einer bekannten Illu-
strierten vertreten hatte. Was stellte
sich tatsdchlich heraus? Die Ausstel-
lung war ein (nur fiir bayerische Out-
sider uberraschender) groBer Erfolg,
der einen interessanten Beitrag zur
Stellung dieses «Marchenkénigs = in
der Kulturgeschichte des 19. Jahrhun-
derts brachte. AuBerdem diirfte diese



